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Resumo

O objetivo da pesquisa foi avaliar a disposicdo do consumidor a pagar por aimentos
organicos e seus principais antecedentes. O Estudo 1 identificou a disposi¢éo a pagar por 22
tipos de hortifratis. Ja o Estudo 2, analisou o efeito da preocupacdo com a salde, 0 meio
ambiente, confianga e perfil sbcio demografico do consumidor na disposicdo a pagar por
hortifritis organicos. Os resultados apontam que a disposicdo a pagar por hortifritis
organicos é de 5 a 10% a mais se comparada com alimentos convencionais. Em relagdo aos
preditores, a disposicéo a pagar pela aface organica € afetada somente pela preocupacao
com habitos saudaveis. A disposicdo a pagar pela cenoura organica ndo foi afetada por
nenhuma varidvel independente. A disposicdo a pagar pelo morango foi influenciada pela
confianca na certificacdo organica. A renda e a interacdo entre sexo e renda influenciaram a
disposicdo a pagar. A pesquisa evidencia que a maturidade do consumidor brasileiro ainda é
baixa, pois a disposicdo a pagar mais por organicos se da prioritariamente por aspectos
idiossincraticos e ndo sociais ou ambientais. Todavia, a preocupacdo com a saude e a
confianga na certificagdo podem ser usados como um apelo inicial no processo de
conscientizagdo dos consumidores.



