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Resumo

O espacgo publico e espaco de mercado sdo temas que emergiram na literatura de CCT nos
ultimos tempos. Por meio da andlise critica de discurso postagens e figuras de péginas
favoréveis e contrarias a um projeto com recursos privados em um espaco controlado pelo
governo (Cais Maua) sera proposto um modelo de como diferentes atores tentam mobilizar
Seus recursos e construir o que seria espaco publico em suas visdes. O modelo apresenta as
configuracdes feitas por quem apoia, por quem € contra o projeto e pelos termos que estdo
em conflito para entender qual lado o ressignifica. Discussdes sobre o papel de atores do
mercado e resisténcias no espaco e local na CCT terminam o artigo.
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Resumo

O espaco publico e espaco de mercado sdo temas que emergiram na literatura de CCT
nos Ultimos tempos. Por meio da analise critica de discurso postagens e figuras de paginas
favoraveis e contrarias a um projeto com recursos privados em um espago controlado pelo
governo (Cais Maud) sera proposto um modelo de como diferentes atores tentam mobilizar seus
recursos e construir 0 que seria espaco publico em suas visdes. O modelo apresenta as
configuracdes feitas por quem apoia, por quem € contra o0 projeto e pelos termos que estdo em
conflito para entender qual lado o ressignifica. Discussdes sobre o papel de atores do mercado
e resisténcias no espaco e local na CCT terminam o artigo.
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1 INTRODUCAO

Discussdes de espaco no Marketing e cultura de consumo reconheciam o espago e 0
lugar como ambientes fisicos e que se permitia pouca modificacdo (VISCONTI et al., 2010;
CASTILHOS; DOLBEC, 2018; LLOVERAS; PARKER; QUINN, 2018). Estudos recentes
reforcam a importancia de analisar esses espagos para além da visdo de ambientes que atendem
a consumidores, reconfigurando o espago como construcbes carregadas de simbolismo e
disputas de poder (SAATCIOGLU; CORUS, 2016; VICDAN; HONG, 2018). Esse trabalho
atende a pedidos dentro da area para verificar tensdes entre agentes (Estado, mercado, empresas,
consumidores, cidaddos, ONGs) quanto se tem contradi¢cGes e consensos sobre a forma de se
utilizar os espacos, as ideologias que envolvem isso e mesmo de como chamar esses espacos
(VISCONTI et al., 2010; CASTILHOS; DOLBEC, 2018).

Em especial, este artigo traz como se reconfigura o conceito de espaco publico e como
grupos contrarios e favoraveis a um projeto de modificacdo do espaco ressignificam o espaco
publico e que tipos de associacdes sdo feitas para se chegar a esse conceito (CASTILHOS;
DOLBEC, 2018). O objetivo € estruturar quais discursos e a¢des atores utilizam para que suas
visdes de aproveitamento de espaco sejam explicitas e debatidas (BOLTANSKI; CHIAPELLO,
2009). A literatura trata como a privatizacdo de espacgos publicos leva a se discutir como a
producdo e acesso a um espaco chamado publico sdo regulados por grupos e geram exclusdo
de alguns grupos para privilegiar outros, controlando mensagens simbélicas sobre seu
significado (HARVEY, 2012; GREEN; GRACE; PERKINS, 2018); CASTILHOS, 2019).

O artigo tratara de como dois grupos expdem, conversam e caracterizam o espago em
uma regido de cais na cidade de Porto Alegre por meio da analise critica do discurso
(FAIRCLOUGH, 2009). No bairro Centro Historico hé a area do cais que funcionou como
porto, estando atualmente desativada e sem acesso as pessoas (figura 1). Com estruturas
tombadas como patrimonio histérico, o cais esta envolto por uma regido com comercio popular,
escritorios, residéncias e prédios governamentais. Por uma licitacdo de 2010 o consoércio Cais
Maua S.A. (daqui em diante CASA) ¢ o responsavel por fazer as obras na infraestrutura, tendo
como contrapartida a exploragdo comercial com um shopping center, hotéis e estacionamento
para veiculos. Outro grupo, o Cais Maua de Todos (CMT), discorda de algumas mudancas
previstas e que faria perder o aspecto historico que existe naquele local. O trabalho avanga em
como agentes do mercado modificam o conceito de espaco e de como consumidores, cidadaos
e individuos geram expectativas de como vivenciam esses espagos (CASTILHOS; DOLBEC,
2018). Uma base tedrica da discussdo do tema sera feita, seguida pelos métodos empregados.
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A parte de analise de dados trata de quais sdo as formas de conceituar o espaco publico utilizada
pelos grupos, encerrando sobre os achados e discussao geral do tema.

Figura 1 — Panorama do Cais Maua em 2017 e 2019 no Centro de Porto Alegre.
Fonte: Foto de Camila Domingues em: GOMES (2017); foto do Cais Maua em: FARINA (2019).

2 ESPACO E LOCAL

Autores classicos como Lefevbre (1991) ja citavam que espaco era formado por relacdes
sociais e por processos sociais de producdo limitados por relacdes de poder, em especial no
capitalismo. Espaco pode aqui ser entendido como a representacdo geométrica abstrata
relacionada com forma, tamanho, distancia e outras caracteristicas (GIERYN, 2001). O espaco
torna-se um lugar quando é preenchido por pessoas, objetos, forma material e significados,
passando a ser multidimensional e de carater experiencial e afetivo (GIERYN, 2001; ROUX;
GUILLARD; BLANCHET, 2018; CHEETHAM; MCEACHERN; WARNABY, 2018). Como
exemplo, Bradford e Sherry Jr. (2015) mostram como torcedores ao redor de estadios
transformam espaco em lugar por meio de experiéncias de convivio. Lugar nos estudos de
consumo torna-se o consumo do espago em que “multiplos atores tentam controlar e contestar
0 significado dele de uma maneira a servir a seus interesses materiais e sociais”
(SAATCIOGLU; CORUS, 2016, p. 231). Visconti et al., (2010) falam em transformacédo de
espaco publico em lugar publico quando artistas que modificam a rua e moradores veem na arte
um meio de regular as ruas pela arte e cultura e ndo por controle hierarquico.

A discusséo do uso dos termos espaco e local ndo pode se reduzir a busca de dicotomias
entre o que configura cada visdo de espaco para nao ser reducionista (SMITH; LOW, 2006).
Dentro da area de cultura de consumo 0 uso do termo espaco € mais comum, mesmo ao se
referir a formas como consumidores se adequam a ele ou da forma como no mercado atores
agem para modifica-lo e construi-lo por meio de significados (BRADFORD; SHERRY JR.,
2015; CHEETHAM; MCEACHERN; WARNABY, 2018). Esse trabalho adota a visdo que
espaco e lugar sdo dinamicos e fluidos (LLOVERAS; PARKER; QUINN, 2018), bem como a
postura de Cheetam, McEachern e Warnaby (2018) e Vicdan e Hong (2018) de que a relacao
de espaco e consumo é uma via da médo dupla: ndo € apenas 0 espaco em que consumo ocorre
e nem apenas um objeto que passa por agdo do marketing, também possuindo agéncia sobre 0s
individuos. O consumo passa a modificar a construcao do que € esse espaco e de como outros
atores agem para modificar essas definicdes (GREEN; GRACE, PERKINS, 2018).

3 VISOES SOBRE O ESPACO PUBLICO

Dentro dos espagos pode-se primeiro enfatizar os espagos urbanos e da cidade. Esses
espacos sdo polissémicos no sentido de comportarem muitas vozes diferentes que lutam para
se apropriar do que representam. O que emerge desses confrontos e alinhamentos de ideologias
é 0 que ressignifica aquele espaco, (re)produzindo diferentes politicas sobre sua utilizacao e
critérios de inclusdo/exclusdao (GIERYN, 2000; MACLARAN; BROWN, 2005; SMITH;
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LOW, 2006; VISCONTI et al., 2010; GREEN; GRACE, PERKINS, 2018). Dentro do espago
urbano se tem o espaco publico, também com diferentes formas de conceitua-lo e delimitéa-lo,
por vezes em contraposicdo a espacos de mercado e de consumo. O conceito de publico
geralmente é conectado a politicas e acfes do Estado, entretanto, também pode estar conectado
a interesses de grupos privados que financiam esses projetos, atacando quem possui uma Vvisdo
distinta (LLOVERAS; PARKER; QUINN, 2018). O espaco publico classico, com ruas,
parques, vizinhangas e mesmo espagos como de shopping center, mostra como sua definicéo é
ampla e abrangente (SMITH; LOW, 2006).

Castilhos e Dolbec (2018, p. 157) utilizam o conceito de espaco publico como aquele
formado com o carater de ser “governado por uma autoridade publica”. Essa defini¢do delimita
a espacos ordenados por meio de regulacdes em que se ha incluséo dos grupos e individuos que
séo permitidos. O trabalho de Visconti et al., (2010), por sua vez, foi um dos que emergiram
sobre a maneira como consumo pode ser visto com relagédo a controle do espaco publico no que
chamam de reclamacdo do espago publico por parte de quem faz arte na rua. Os autores
trouxeram a tona como o espaco publico passa por reconfiguracdes simbolicas e materiais que
lidam com a maneira com que diferentes atores colocam suas ideologias e sdo influenciados
por ela. O espaco seria publico quando cidaddos ddo um significado compartilhado sobre o
espaco. Esse espaco publico e mesmo social passa a designar um tipo mais coletivo,
compartilhado e menos focado em consumo, indo além de préticas existentes no mercado em
ruas e parques (SAATCIOGLU; CORUS, 2016). Outros autores distinguem entre esse espago
publico ao definirem um controle social e questdes de apropriacéo de interesses publicos e de
estado sobre esse espaco. Dessa forma distinguem-se os espacos publicos (sujeito a forca do
Estado e de quem detém capital e poder) dos espacos comuns com menor peso de barreiras
simbdlicas (HARVEY, 2012; LLOVERAS; PARKER; QUINN, 2018).

A questdo aberta é como esses conceitos de espaco publico podem conversar € como se
relaciona com visGes de espagos de mercado e de consumo, seja para diminuir as fronteiras
entre as caracteristicas desses espacos ou aumentar a diferenca de finalidade entre eles. Um
exemplo para se questionar segregacdo e resisténcia é quando grupos considerados menos
legitimos passam a querer frequentar esses espacgos e legitimar suas praticas (CASTILHOS;
DOLBEC, 2018). Ser publico ndo significa que ndo se crie barreiras de status e de jogos de
poder que determinam que atividades (ndo) podem ser feitas em um espaco (MACLARAN,;
BROWN, 2005). Como Castilhos e Dolbec (2018) questionam, ¢é possivel “consumir” nesse e
esse espaco publico? Também ndo se deve cair em uma visdo binaria de oposicao entre quem
procura lucro nesses espacos e de quem o quer utilizar de outras maneiras (GIERYN, 2000).
Cidades e espagos ndo conseguem ser controlados totalmente por grupos que buscam fixar as
suas mensagens simbdlicas sobre a cidade, enfrentando resisténcias (GREEN; GRACE;
PERKINS, 2018). Por isso esse trabalho adotara que o espaco pulico acaba sendo aquele
governado por uma autoridade publica, mas que atende a diferentes interesses da populacéo,
mediado por legislacGes e formas de controle de quem pode estar nesse espago e quais
atividades podem ser feitas neles por meio de diferentes formas de apropriagdo que interagem
com o mercado (CASTILHOS; DOLBEC, 2018; ROUX; GUILLARD; BLANCHETT, 2018).

4 ESPACO PUBLICO E SUA RELACAO COM ESPACOS DE MERCADO

H& uma relacdo entre o espaco publico e diferentes formas de contestagdo do espaco.
Como Chatzidakis, Maclaran e Bradshaw (2012) revelam, critérios de exclusdo determinam
que tipos de comportamento sdo aceitos ou desencorajados no espago publico. Essa exclusdo é
mais explicita em espacos mediados pelo mercado que atendem a logica de moldar e
homogeneizar que tipo de pessoas e caracteristicas se deseja que se encontre nesses espagos
baseados em competicdo entre atores do mercado (CHATZIDAKIS et al., 2012; CASTILHOS;
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DOLBEC,; 2018; ROUX; GUILLARD; BLANCHETT, 2018;). O consumo é 0 que move esses
espacos em que bens e praticas que tinham outra instituicao por tras (ex: Estado) transformam-
se em produtos de empresas (LEFEVBRE, 1991; BOLTANSKI; CHIAPELLO, 2009). Como
resultado se tem a aceitacdo de empresas privadas como capazes de resolver problemas da
sociedade. Isso seria a mercantilizacdo do espaco publico e a transformacao dos individuos de
cidadaos em consumidores (CASTILHOS; DOLBEC, 2018).

Os termos acabam se misturando. Por exemplo, no trabalho de Bradford e Sherry Jr.
(2015) sobre espera de um jogo no entorno do estadio, os espagos com veiculos acabam por
transformar um espaco social publico em domestico remetendo a casa e lar. Visconti et al.,
(2010), por sua vez, utilizam a expressdo consumo do espaco publico para tratar de como quem
fazia arte na rua e residentes lidavam com visfes individualistas e coletivistas de como
aproveitar o espaco publico de ruas. Mesmo a visdo individualista trata de apropriacdo pessoal
desse espago como uma forma de consumo e resisténcia da outra parte. Outros tipos de espacos,
como as ecovilas em Vicdan e Hong (2018), reforcam a dificuldade de delimitar cada tipo de
espaco e como diferentes atores agem para se apropriar desse espa¢o. Maclaran e Brown (2005),
analisando um centro de compras semelhante a uma feira, mostram a construgdo de um carater
utopico nesse espaco quando modificacGes feitas pelo mercado acontecem nesse ambiente.

Em sintese, 0 mesmo espaco pode ser reinterpretado — 0 que se quer com esse trabalho
€ ver como essas reinterpretacées conduzem a modificar os discursos que sdo base do que € um
espaco publico. Smith e Low (2006) j& tratavam como o espacgo publico deveria liberar mais
formas de acesso e menos de controle e regras de uso em comparacdo com a propriedade
privada - 0 espago segregador de Castilhos e Dolbec (2018). Os ultimos autores elaboram o
conceito de nexus of marketization para ilustrar um modelo dindmico de producdo de espaco
urbano imerso na légica de mercado em que Estado, empresas e especialistas promovem um
modelo de cidade com base em parcerias publico-privadas. A competicdo de cidades por
projetos de investidores sob pretexto de melhorar uma regido esquecida ou abandonada pelo
poder publico reforca a visdo de mercado (GIERYN, 2000). Harvey (2012) exprime que 0
direito a cidade deveria levar a um espaco mais coletivo do que individual e baseado no que
quer quem nela reside e produz. A discussdo dos tipos de espago, como Vvisto, ndo pode se
reduzir a busca de dicotomias que ndo considerem as oposicfes e contradicdes ou
convergéncias (SMITH; LOW, 2006). E € para buscar estabelecer como esses processos de
denominacdo do espaco ocorrem que 0s métodos serdo apresentados a seguir.

5 METODO

Para se entender como o espaco publico é reconceituado por diferentes atores e motivos
optou-se pela andlise critica do discurso (ACD). Seguindo um guia, 0 primeiro passo ¢ detectar
o0 problema social a ser resolvido (FAIRCLOUGH, 2009; WODAK; MEYER, 2009). No caso
é como o conceito de espaco publico passa por modificacbes de aproximacdo com a
implantacdo de um espaco comercial e de mercado. O projeto sobre o Cais Maua acontece na
regido central de Porto Alegre, sendo margeado pelo lago Guaiba e que no passado funcionava
como um porto e armazenamento de carga. Esse € um projeto entre muitos j& apresentados que
busca uma revitalizacdo no local de 2,5 km por meio de comércio (de uma ideia inicial com
shopping center passou para um centro de compras a céu aberto) e trazer turismo a regido. A
parte tombada possui armazéns que precisam ficar intactos por lei e que no passado abrigou
eventos como Feiras do Livro. O projeto no presente momento encontra-se parado, com
dificuldades de se levantar dinheiro, mudangas nas pessoas de comando e acusacdes de crimes
financeiros. Recentemente uma nova relacdo de investidores assumiu e pretende fazer aos
poucos com inauguragfes como de um estacionamento para provar a viabilidade do projeto.
Perto de uma antiga usina utilizado para eventos culturais hoje fechada ao publico, a Usina do
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Gasdmetro, planeja-se um centro comercial e estacionamento; em um setor chamado de
Armazéns lojas, restaurantes e um museu sdo planejados; por fim no setor chamado de Docas
uma praga com torres comerciais e estacionamento sdo previstos.

Para se chegar a isso se precisa verificar como ideologias permeiam 0s textos
apresentados e a relacdo com discursos mais amplos. Van Dijk (2002) ja defendia essa viséo,
tratando ideologia como a forma com que grupos se mostravam como representacoes sociais e
0s sistemas de crencas que os unem. Wodak e Meyer (2009) reforcam que as ideologias que
mais interessam s@o aquelas que se passam como neutras ou n&o percebidas de tanto que foram
incorporadas. Fairclough (2009) categoriza que a analise critica do discurso objetiva
desenvolver como a linguagem se relaciona com o poder. Wodak e Meyer (2009) posicionam
um discurso como dar um significado em especifico para uma pratica social. Discurso aqui é
visto em sua forma dentro de relagdes sociais de comunicagdo e de suas dialéticas com objetos
e entidades. Em outras palavras, sdo atos linguisticos relacionados que se seguem em
relacionamentos também complexos que unem certos assuntos.

O consorcio (CASA) responsavel pelo projeto possui, entre outras paginas para
informacdo, uma pagina no Facebook em que postam sobre noticias das obras, eventos na
regido, mensagens de dias especiais, tipos de obras que espelhariam o que querem e fotos
antigas da regido (CAIS MAUA, 2019). Em contraposi¢do um movimento que se opde a essa
forma de exploracdo comercial pretendida como contrapartida pelas obras de revitalizacéo e
seguranca veem como problematica essa solucdo e acusam de ser feita sem conversar com
demais atores impactados por essa decisdo. Eles também possuem uma pagina no Facebook
(CAIS MAUA DE TODOS, 2019) em que postam os problemas que veem no projeto, sugestdes
de outras formas de aproveitamento do espaco e debates sobre o tipo de cidade que querem. A
fim de verificar como constroem seus argumentos e espelham suas visdes uma analise das
publicacbes nas paginas de Facebook dos dois grupos foi feita, iniciando no ano de 2015 e
terminando em abril de 2018 quando a pagina do consércio parou de ser alimentada. As
postagens desde o inicio junto dos comentarios foram copiadas em arquivos de texto,
totalizando 1500 péaginas no total. Por meio da construcdo de discursos, dos termos que
utilizam, de como escolhem abordar e/ou esconder certos temas e quem fala pelos grupos pode-
se ver como se materializa esse confronto de visGes de como o espaco publico pode ser gerido.

Seguindo a ACD de Fairclough (2009) buscou-se operacionalizar com a escolha de
trechos (textos) que mostrem as visdes ideoldgicas dos discursos que permitem entender que
tipo de cidade e de espaco se almeja com o projeto. Para identificar os discursos, como proposto
pelo autor, buscou-se unir 0 que esta por tras desses trechos com interesses dessa qualificacdo
do espaco. A medida que se lia o texto categorias de analise emergiam, sem categorizagio
prévia. Nenhum software especifico foi utilizado. Assim que se terminava a leitura buscava-se
ver que temas poderiam ser juntados ou separados, retomando a leitura dos textos desde o
comeco até se chegar a um cenario em que as categorias dao conta do que 0s textos queriam
passar, relacionando com elementos relacionados ao tipo de cidade desejada (FAIRCLOUGH,
2009). Quatro rodadas de leitura dos textos e criacdo de categorias foram feitas.

6 ANALISE DE DADOS

Depois do processo de leitura dos dados e categorizagdo chegou-se ao modelo da figura
2 que mostra como diferentes discursos se apropriam do conceito de espaco publico. Do lado
esquerdo os discursos do Cais Maua S.A que remetem a mercado, consumo e exclusdo. Do lado
direito se tem os discursos de comunitario, ser cultural e ser lugar que o grupo Cais Maua de
Todos defende. De cada lado estdo as formas de conceituar o espaco publico que serdo
abordadas dentro das categorias de analise. Os tipos de espagos ndo estdo em sequéncia nem
sdo adversativas dentro da mesma linha, apesar de alguns se confrontarem como espaco de
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progresso e espaco historico. Algumas configuracdes de espaco estdo em vermelho pelo
conflito pela forma como aquele termo pode ser aplicado aos dois grupos, bem como as visoes
do que é ser econémico, social e simbdlico ainda abertas a disputas.

SPACO PUBLICO

Espaco gritis
Espago de dialogo
Espaco histérico
Espago utopico

Espago do Estado

Espago natural
MERCADO ECONOMICO
AN 1
CONSUMO SIMBOLICO
EXCLUSAO SOCIAL

Figura 2 — Processos de Construcdo de Discursos sobre o Espaco Publico
Fonte: elaborado pelos autores (2019).

6. 1 REFERENCIAS DE CIDADES

Antes de se chegar a conceituacdo do espaco do Cais Maua em si a categoria de
Referéncia de Cidades surgiu com conceitos mais amplos de apropriagéo das cidades e de seus
significados (GREEN; GRACE; PERKINS, 2018) . O CASA utiliza como referéncia comparar
a possivel obra com areas portuarias que servem de inspiracdo. Um projeto recorrente com o
qual se compara é o de Puerto Madero que para a pagina em 05 ago 2015 “beneficiou os
moradores de Buenos Aires com a reaproximacdo da populacdo com o rio, revitalizacdo do
centro da cidade e fortalecimento do setor turistico”. Em postagem de 17 set. 2015 o consorcio
enaltecia que moradores e quem era da regido teria acesso a servigos culturais como museus,
galerias, chegando a postas de skate, ciclovias e parques, deixando para o fim falar da “bela
estrutura para o turismo de lazer e negocios”. Focar nesses tipos de passos do projeto serve para
reiterar que o investimento privado que oportuniza esses tipos de construcdes. E o0 consorcio
definindo o espago como espaco de exportacdo. As postagens reiteram como o turismo seria
fortalecido com uma visdo de projeto que se assemelhe com outros projetos pelo mundo. E isso
s0 € possivel se for feito pensando no mercado e com gestéo privada dos recursos. Para diminuir
a resisténcia apontam quase como efeitos colaterais a existéncia de atividades ligadas a cultura
e lazer. O progresso na cidade é visto como trazendo esse empreendimento para uma regido
considerada abandonada. Ao se apropriarem do termo temos a criagdo de um espaco de
progresso: aquele em que atores do MERCADO oportunizam visando o lucro. O discurso tenta
contrastar com a situacdo atual de abandono pelo servigo publico e fechado para o publico
oferecendo uma visao circunscrita de como isso pode ser melhorado, focando que o publico-
alvo € o de turistas mais do que de moradores da regido.

Como oposicdo, 0o CMT em sua primeira postagem defende “que qualifiquem a area na
perspectiva da valorizacdo criativa de suas potencialidades historicas, urbanas, ambientais,
socioculturais e econdmicas”. A inversao ¢ nitida: se para o consorcio o primordial é o fator
econdmico (ainda que de forma velada), para esse grupo opositor a manutencdo do espaco por
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seus aspectos historicos e sociais vem em primeiro plano, querendo o minimo de modificacéo.
O espaco histdrico seria o preservado de suas categorias originais 0 maximo possivel, o que
também traz desafios na medida em que se precisa definir quem tem o poder de dizer o que
representa a historia daquele espa¢o imerso em relag@es sociais. O espago histérico confronta-
se com o0 espaco de progresso na medida em que um foca em um passado, ainda que idealizado,
e outro foca em um futuro em que aspectos originais do espa¢o sao Uteis na medida em que se
potencializem como capaz de promover e comunicar o cais. Para o CMT termos como historico,
memoria, resgate e patriménio sdo sinais desse espaco e que ndo podem ser invadidos por
construcdes que ndo conversem com essa tradi¢cdo. Em resumo, querem que o CULTURAL
domine. Em uma resposta a se o projeto Cais Maud traria beneficios em 03 jul 15, o CMT
comenta que apoiaria um projeto que se preocupa com “Cais requalificado pela 16gica da
cidadania e da cultura, ndo da mercadoria e do consumo.”. O aspecto socio-historico do espacgo
€ evocado como ndo somente preservagdo da memoria, mas retorno a se pensar nesse espaco.
Como no processo de sentir deslocamento para estar em qualquer lugar de Maclaran e Brown
(2005) em que um festival de compras assemelhava-se mais a um centro considerado por
frequentadores antigos como normal em nome da modernizacdo, 0s que se opdem sentem-se
sem voz nas mudancas. Contudo, o projeto do CMT ndo remete a algo que existiu, mas a uma
configuracdo de cidade que remeta a caracteristicas que consideram original do cais como 0s
armazens. O espaco, especialmente, mostra-se como nao neutro e que ndo sai fora dos processos
de construcdo e significacdo de producéo e consumo (HARVEY, 1989; LEFEBVRE, 1991).

Esse confronto poderia ser antecipado quando se v& em uma das primeiras postagens do
CMT em 10 mar. 2015 motivos para serem contra o projeto do consorcio, em especial falta de
diadlogo com outros atores e “um modelo de projeto que impde a especulagdo privada do espaco
publico”. O grupo cita ndo ser contra investimento privado por sua natureza, sendo contra a
“construcdo de trés espigdes de 100 metros (a torre do Gasometro tem 105 metros!), um hotel,
um shopping center e 5 mil vagas de estacionamento”. Como Oliveira e Flores (2016) destacam
sobre o grupo, a oposi¢do principal ndo é ao uso de recursos privados em si, ainda que em
algumas postagens ha defesa de que apenas recursos publicos entrassem em algum projeto de
revitalizagio da area. Por isso o que significa ECONOMICO esta em debate entre 0s grupos.
Também ndo é um espaco de resisténcia direto, apesar de haver manifestacdes como shows ao
ar livre e ocupacgdes que fogem da I6gica consumerista. As acOes feitas pelo CMT antes do
fechamento do cais para obras conversam com légicas de espacos de emancipacdo em uma
tentativa de ndo reforcar a hegemonia vigente (CASTILHOS; DOLBEC, 2018).

O espaco de didlogo seria a busca de um projeto que atendesse a diferentes atores, ainda
que em determinado momento relagdes sociais canalizariam o aproveitamento do espago para
seus interesses. Em resumo, o que se debate é se a visdo de aproveitamento do espaco que o
CMT quer propor € a visao que outros atores da cidade desejam. Em uma postagem de 28 set
15 do CASA reforcando a geracdo de empregos, um comentario extenso duvidou da eficacia
desse tipo de empreendimento, “0 espaco publico de uma cidade é realmente onde a cidade
acontece, onde ela existe, e que portanto promover condigdes para que as pessoas permanegam
nas ruas, usufruam e se apropriem do espaco publico de uma cidade é dever de sua gestdo”.
Esse alcance e dialogo foi mais utilizado pelo CMT quando um evento para discutir o projeto
em 2016 ocorreu no bairro Moinhos de Vento, um dos mais caros da cidade e distante 4 km do
cais. O CMT defende que moradores do Centro Historico devam ser mais ouvidos porque seria
naregido que aumentaria o fluxo de veiculos e pessoas, enquanto de outro lado o CASA defende
gue a obra era para todo 0 municipio e todos os gauchos, ainda que nenhum dos grupos possa
falar por todos os residentes (CASTILHOS, 2015; LLOVERAS; PARKER; QUINN, 2018).

6. 2 PARTICIPACAO NA CONSTRUCAO DE ESPACOS
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O CMT possui um carater voluntario de participacdo ao grupo que limita o acesso de
mais pessoas. A questdo é se outras pessoas viam nas ocupacles do espaco que o CMT
(atividades musicais) uma particularizacdo do espaco quando uma atividade especifica € vista
como dominando o local. Afasta-se de construcfes de espaco em que o espirito anticapitalista
era mais proeminente, ainda que mantendo regras do que é e do que néo é aceito socialmente
(CHATZIDAKIS et al., 2012).0 espaco particularizado caracteriza-se por ser de carater de
acesso a quem desejasse (sem cobranca de ingresso, por exemplo), mas que ainda sim
atenderiam a visdes do espaco particulares de determinados grupos e individuos. Essa também
é uma forma de ataque a quem vé problemas no projeto, buscando a equiparacdo do espaco
movido a recursos privados com essas manifestacGes culturais. Ainda que haja em cada
atividade um grupo dominante que age sobre o espaco em suas préaticas e discursos, 0 grupo
CASA possui mais forca junto a veiculos de midia, por exemplo, para vender sua ideia como
mais aberta e participativa do que outras sugestfes, ainda que busque particularizar o espaco
também. Esse espaco também ndo é totalmente compativel com a nocdo de espacos de
segregacdo de Castilhos e Dolbec (2018) porque ndao ha um consenso entre 0s atores mesmo
dentro do CMT de forma a tentar atender a seus interesses pessoais e nem com o conceito de
espaco de emancipacdo porque nem todos seus defensores — como musicos e professores
universitarios — fazem parte de grupos marginalizados. Oliveira e Flores (2016) salientam como
0 CMT também delimita os tipos de espacos que se pode ter, adotando uma visao que seja a de
seus membros mais ativos em detrimentos de outras possibilidades. E o espaco publico e
comum, mas que atende a particularidades de como deve ser esse espaco.

Isso ocorre porque esses eventos ndo se opdem a uma logica de mercado na forma como
0s arranjos espaciais se reconfiguram e acabam abracando alguns dos seus pilares
(BOLTANSKI; CHIAPELLO, 2009; ROUX; GUILLARD; BLANCHET, 2018). Uma
demonstracdo da visdo do CMT € quando ndo se opGem a atividades comerciais, mas preferem
“um espago para promogdo de feiras populares de artigos artesanais e produtos organicos. A
construcdo de um shopping center, hotéis e um Centro de Convences vai abafar a existéncia
dessas atividades de cunho cultural” (9 mar. 2015). E feita uma distingdo entre um espago
somente para vendas e comércio e um espaco em que visdes de aspectos culturais locais seriam
salientadas. Isso fica claro quando o CMT responde em 20 maio 2015 a uma indagacao de que
o0 Centro Historico seria um espaco nobre. Essa denominacgdo de espago é aberta a conflitos
entre as partes — para o0 consorcio nobre é o que permite centros comerciais e torres consideradas
modernas e de alto valor enquanto para o CMT ¢€ a oportunidade de cultura da regido que torna
aquela regido nobre. Em 24 maio 2015 a pagina CMT, respondendo a um questionamento de
que ninguém investe no que nao da retorno, escreve que o projeto atual teria “como atrativos
para consumo, servico e turismo elitizados e inacessiveis pra maioria da populacdo. O CMT
tenta mostrar um discurso de que a mercantilizacdo é anunciada como a solucdo eficiente do
ponto de vista social por supostamente reduzir desperdicio de recursos, reproduzindo discursos
de exclusdo e inclusdo (BOLTANSKI; CHIAPELLO, 2009; SAATCIOGLU; CORUS, 2016).

Para o CMT a economia criativa poderia ser o motor daquela regiéo, definindo-a como
“atividades que envolvam criagdo, produgdo e distribuicdo de produtos e servigos usando o
conhecimento, a criatividade e o capital intelectual como principais recursos produtivos” (10
mar. 2015). Isso assimila Lloveras et al. (2018) quando falam em como formas de ativismo
estéo entrelagados com o consumo de espaco, mantendo relagGes de oposicdo e incorporagao
ao capitalismo. No caso, a CMT reitera que trocas entre pequenos negdcios, pequenos artesaos
Ou economia criativa seriam menos pertencentes ao sistema. O espago publico, portanto, é
qualificado como o0 que d& espago a pequenos negociantes e ndo a grandes empresas — uma
roupa feita & m&o seria bem vista vendida por quem a fez e ndo uma peca na arara de uma loja
de departamentos. E o espago utopico, que ainda dentro de relagdes de mercado, é posto em
contraponto a cadeias globais de lojas e com produtos homogeneizados — portanto, de espacos
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de mercado (CASTILHOS; DOLBEC, 2018). Esse termo é emprestado do trabalho de Maclaran
e Brown (2005) de como modificagdes em um centro de compras para algo mais relacionado a
grandes marcas fez perder a aura de um espaco mais contestador. E utpico aqui também
olhando para o passado porque cria um espago de convivéncia no cais que ndo existiu, € uma
reconstrucdo de como seria baseado em uma visao positiva das relagdes das pessoas com as
cidades em tempos anteriores (GREEN; GRACE; PERKINS, 2018). Assim, ndo € uma Vvisdo
que arte e cultura ou outras formas de organizagdo sejam as prevalecentes em um pensamento
de utopia de obter um local comum (VISCONTI et al., 2010), mas como de resistir e oferecer
alternativas a uma forca de pensamento que percebem ditando as regras de reconfiguracéo.

6. 3 RECONCEITUACOES DE PUBLICO E PRIVADO

Os grupos buscam se apropriar de recursos que possuem disponiveis e de relacdes com
outros grupos para conseguir outros recursos para dar significado ao espago. O que esta em jogo
é o0 quanto de transformacdo pode ser feito no ambiente e em como diferentes ideologias
refletem isso (VISCONTI et al.,, 2010; SAATCIOGLU; CORUS, 2016; CASTILHOS;
DOLBEC, 2018). Por isso a andlise critica do discurso ajuda a perceber como essas ideologias
agem na criacdo de discursos inerentes a esse processo. Verificar diferentes graus de espaco
publico ja foi feito em outros trabalhos. Bradford e Sherry Jr. (2015) ao tratarem dos eventos
antes de jogos em uma universidade contam como no campus desde acesso livre até locais so
acessados por ingressos existiam, mas o trabalho ndo focava em entender como essas diferentes
formas de espaco publico eram formadas. Lloveras, Parker e Quinn (2018) chegam a falar do
entdo chamado espaco publico para exprimir como esse espaco seria nem aberto ou livre na
medida em que é regulado por aparatos do Estado que por meio de autoridades determinam que
tipo de pessoas podem acessar 0 espaco, bem como isso ocorre em consonancia com um estado
capitalista. O espaco comum seria aquele que teria menos restricdes de acesso como 0s que
tentam fazer na comunidade ElI Pumarejo. Tais barreiras sdo explicitas como no caso de uma
postagem da CMT em 13 nov. 15 em que afirma que ndo foi possivel acessar a &rea com um
seguranca dizendo: “Resposta do vigilante que barrou a entrada: ‘¢ publico, mas ¢ privado’”.
Essa visdo que podem ter &reas que ndo vao ter acesso direto ou s6 via pagamento ndo é aceita
por esse grupo na sua concepcdo de ocupacio de espacos da sociedade. E a conceituacdo do
espaco publico como espaco gratis em que a forma de manutencdo nédo é paga diretamente.

O grupo contrario ao projeto vencedor da licitacdo critica projetos de portos como
modelo para o Cais Maua por retirar o contexto da regido: “Esque¢am Porto Alegre! Vejam
Génova, Barcelona, Boston, Buenos Aires...” (20 mar. 2015). Fica explicito ao criticarem em
20 mar. 2015 o que seria a “adogdo do olhar estrangeiro as coisas a nossa volta” (grifo do autor)
que para o CMT o espaco tem histdria que se evoca para atacar o projeto proposto. Porém, o
projeto CASA também diz trazer & tona esses aspectos querendo fazer um museu do cais,
assimilando um discurso fatalista que somente isso ocorre se centros comerciais, lojas e
estacionamentos subsidiarem esses bens. O espaco local entdo é ponto de debate entre os
grupos. Existe nas falas do CMT um senso coletivo e COMUNITARIO de construcio de
espaco, porém mais do que se opor, 0 conceito de espaco passa a ser o de LUGAR, carregado
de significados culturais e subjetivos em que ha delimitagdo do que significa (CHATZIDAKIS
et al., 2012). Ja o CASA gosta de ilustrar postagens com fotos do lago Guaiba e que o seu
projeto é a Unica maneira da populagdo ter acesso. Dessa maneira discursos de totalizacdo em
gue ou se tem esse projeto ou ndo se tem resultados positivos se constroem. Em 22 set 15 uma
postagem diz que 0 “Cais Maua do Brasil S/A vai contratar preferencialmente empresas do
Estado e de Porto Alegre, além de escolher mao de obra local” para definir que ganhos locais
viriam em empregos para a regido. O local se restringe ao operacional, 0 que se evidencia
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qguando o projeto vencedor comegou com escritorios de arquitetura de fora do estado e que a
contratacdo de empresas e trabalhadores de fora ndo faria sentido do ponto de vista econdmico.

Outro aspecto desse espago para os dois grupos é como o que Visconti et al. (2010)
chamam de avaliagdo coletivista do espaco se manifesta. O que seria 0 compartilhamento desse
espaco em nome de um interesse em comum divide 0s grupos, contudo suas visdes do espaco
também séo ancoradas em ideias de como as demais pessoas querem consumir esse espago.
Mesmo o CMT possui visGes de aproveitamento do espaco que abrem pouco espaco para
debater com pessoas que desejem um centro comercial no cais. Se no caso do projeto do
consorcio a apropriacao privada do espaco publico se mostra mais clara, ainda que escondida
sob rotulos de mercado, no caso do CMT também hé essa visdo quando a decisdo de ocupacao
do espaco ocorre por meio do grupo que coordena as atividades. Isso abre espaco para
contestacGes e, como no trabalho de Visconti et al., (2010), tenta-se construir o0 espago auténtico
em que ha um comprometimento coletivo em quem utiliza esse espaco. Enquanto as postagens
do CASA reiteram o carater de CONSUMO de maior poder aquisitivo das lojas, reforcando a
exclusdo (CASTILHOS; DOLBEC, 2018), o CMT traz ideias de aproveitamento do espaco
como apresentacGes de masicas que também precisam de testes para verificar se conversam
com demais atores. Quem determina o que é original é outro ponto em debate.

N&o € apenas consumo do espaco, mas também em carater conjunto com a produc¢éo do
espaco que se encontra de carater SIMBOLICO (LLOVERAS, PARKER; QUINN, 2018). Por
isso, 0 CMT expressa que ao final o projeto entregaria um espaco pasteurizado e semelhante a
outros locais: “Zero reais de investimento: a gente so vai ta cedendo um dos cartdes postais da
cidade prum bando de empresarios construirem um shopping e lucrarem com um espaco que é
publico”. Nesse caso, reduz-se o publico ao 0 que ndo atende a um investimento privado, como
em contradicdo. Essa linguagem tenta ndo ser abordada pelo CMT ao propor um contato maior
da populagdo com o cais, reforcando um projeto “livre dos grilhdes da légica especulativa
disfuncional de dilapidacdo do patriménio publico em beneficio dos interesses privados e
financeiros de poucos, ndo dos interesses socioculturais e economico de todos” (10 mar. 2015).
O espaco SOCIAL, portanto, é moldado por diferentes interesses de poder que se manifestam
em pequenos momentos do cotidiano e suas relagées (SAATCIOGLU; CORUS, 2016).

6. 4 DINHEIRO E ESPACO

A origem dos investimentos é outra categoria e que se configura em um principal tema
de debate entre as visGes de espaco. Essa categoria conversa com a discussao de autores como
Harvey (1989; 2012) e Lefebvre (1991) da influéncia do capital no espacgo. O capital determina
que tipo de acesso e a destinacdo do espaco sdo esperadas. O CASA enfatiza o financiamento
privado do projeto. Em uma resposta no dia 18 set 2015 a pagina do CASA enfatiza que “o
projeto de revitalizacdo do Cais Maua sera realizado apenas com recursos privados. Nenhum
centavo de dinheiro publico sera utilizado”, reforcando que os empregos gerados e impostos
que serdo pagos beneficiariam quem n&o tem dinheiro para circular nesse espaco. E um discurso
que em periodos dificeis a unica solucdo é o mercado (HARVEY, 1989; BOLTANSKI;
CHIAPELLO, 2009). O CMT néo encontra meios de combater diretamente a esse apelo de
natureza emocional g quase chantagista para justificar o projeto.

Outro ponto é como esses discursos que 0 CASA traz passam como ndo ideoldgicos,
enquanto discursos do CMT sdo chamados de ideologicos como forma de diminuir sua forca,
como em um comentério a uma postagem em 23 out. 2015 com “Que texto carregado de
posicdes politicas e ideoldgicas, (...) A cidade esta parada, O CENTRO E UM LIXO, A MAUA
E UMA DAS AVENIDAS MAIS FEIAS DO BRASIL, este imobilismo urbano é o que ha de
mais elitista para a cidade”. Isso ajuda a explicar como o fato do espaco estar fechado ha muito
tempo impede de ser ver a passagem de um espaco de participagdo publica para um de
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subjugacdo ao mercado (CASTILHOS; DOLBEC, 2018): ndo ha apropriacdes diversas do
espaco porque ndo ha circulacéo de pessoas nesse espaco considerado abandonado. O espaco é
remodelado para parecer o espago renovado em que se antes ndo ha acesso e depois existird
iIsso configura uma participacdo no espaco para melhor. Ainda que evoque um senso de
participacdo (CASTILHOS; DOLBEC, 2018), o consorcio, na visdao do CMT, ndo apresenta
um espago inclusivo, que assim demanda ndo barreiras fisicas, mas de sentimento de néo
pertencimento de certos perfis de pessoa que se deseja que néo circule, reforcando o seu carater
de espaco de mercado. Aqui temos um processo de vender o espaco de mercado como agregador
por parte do consoércio, atribuindo a empreendedores e realizacdes de investidores agdes
positivas. O espago de mercado é emulado em espaco de circulagdo livre como bancos para
sentar, local para beber chimarrdo e brinquedos infantis, mas com torres, lojas e
estacionamentos que precisam de dinheiro para prosseguir.

Uma resposta negativa ao CASA argumenta que “essas sdo as migalhas que oferecem
ao populacho, quando o que vai estar mesmo rolando é muita grana em shopping, escritorios e
estabelecimentos comerciais que nao vao ter nada de popular. Vao, sim, tirar paisagem, ar livre,
vento, sol”. O espago publico para 0 CASA é o0 espaco que privilegia as construces em
detrimento do que ha de natureza, como em exemplos de parques em que a preservacdo da
floresta se da& com sobras de atividades de mercado como exploracdo de espacos, pousadas e
passeios. A justificativa é que esses espacos financiariam as pracgas e espacos de circulacao,
bem com o acesso ao Guaiba. Por isso a reconfiguracdo é a do espaco consentido em que a
tatica é que quem consome nas lojas oportuniza os espacos de circulacdo, emulando um imposto
progressivo. Para isso postagens de como o acesso esta fechado (ainda que por causa da obra)
ilustram que menos espacos livres sdo melhores do que espaco fechado. O espaco publico seria
entdo uma forma de compensacao a utilizacdo de espagos de consumo. Postagem de 11 ago. 15
do CASA tenta mostrar que havera oferta de coisas ndo pagas, citando que “Arte popular e
cultura terdo seu espago garantido nos armazéns A e B, que ficam junto ao Pértico Central. Eles
estardo disponiveis livremente para a utilizagdo publica”. Aqui também se reforca que o espaco
é livre e delimitado a algumas regifes, uma liberdade consentida em que uma visdo utilitarista
do espaco e de compensacdo é fomentada (VISCONTI et al., 2010).

O CMT reforca ndo se opor totalmente a investimentos privados, chegando a citar em
um manifesto de perguntas e respostas que “A obra podera ser financiada por meio das PPP’s
(Parcerias Publico-Privadas) desde que sejam estabelecidos critérios administrativos éticos e
obedecidos corretamente os processos licitatorios”. Por outro lado, chamando para um evento,
postam que “Nao precisamos de torres e nem destruir o Armazém A7 para fazer shopping. Ele
revitalizado e controlado pelo governo” (18 abr. 2015). H& confianca na eficacia do poder
publico em resolver isso pelo CMT, como em um comentarista com “Quem vai pagar ndo seria
6bvio? Os proprios usuarios e demais contribuintes com seus impostos”. Infere-se que pode ter
esse investimento, entretanto atividades visando o lucro sem participacao local ndo seriam bem-
vindas. O CMT preocupa-se mais com a mercantilizagdo do espago em que “atores no mercado
definem espago para se encaixar em seus interesses comerciais” (CASTILHOS; DOLBEC,
2018, p. 159). Representantes de grupos comerciais, industriais e entidades de apoios como de
engenharia compdem a maioria de quem tem videos compartilhados pela CASA, enguanto
artistas e professores universitarios compdem a base do CMT, levando a delimitar que tipos de
intervengdes urbanas apoiam e desaprovam cada grupo. O CMT, para defender o ataque a visdo
hegemdnica de mercado, contrapde com um espa¢o publico na logica do espago do Estado.
N&o é a alternativa vista como a melhor pelo grupo, mas a que seria mais viavel. Trabalhos
como de Lloveras et al., (2012) e Vicdam e Hong (2018) reforcam como 0 espaco regido por
leis também tem carater de exclusdo por serem apoiados por grupos empresariais, mas como
saida para apresentar uma alternativa é o que resta ao grupo. Isso € uma forma de se limitar as
alternativas possiveis e de tentar alinhar a existéncia do Estado com uma ideia de democracia
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de maior pluralidade de apropriacdes de espaco publico e uma visdo de cidaddo e nédo de
consumidor do espaco publico (BOLTANSKI; CHIAPELLO, 2009).

As diferencas entre espaco comum e espaco publico como discutido por Lloveras et al.,
(2018) e Harvey (2012) sdo pertinentes. O espa¢o comunitario e de diferentes apropriacfes de
uso ndo é o buscado pelo consorcio em seus textos, assim como O espago comunitario €
ressignificado pelo CMT (CHATZIDAKIS; MACLARAN; BRADSHAW, 2012,
CASTILHOS; DOLBEC, 2018). No caso do CMT, o espaco publico e ainda privado em partes
aparece como viavel, mas que sua finalidade e construcdo dependam de um debate mais amplo
do que o foi feito. Também se remete a Bradford e Sherry Jr. (2015) que mostram como
diversos processos de formacao do espaco reiteram como as concepcdes de espago publico sdo
diversas e residem até no antagonismo delas, como entre algo doméstico e algo mais
participativo. A CMT especialmente evoca uma visdo do espa¢o mais domeéstico em que Idgicas
do mercado ndo seriam imperativas, ainda que o espaco publico também ndo permita que todas
as diferentes formas de utilizacdo do espaco possam ser possiveis.

6. 5 PAISAGEM

A figura 3 traz diversas fotos do projeto do CASA que é recebida como desejada por
guem quer esse tipo de aproveitamento do espaco e como equivocada por quem se opde. Essas
séo fotos que mostram os espacos abertos para trazer a possibilidade de circulacdo, mas se nota
um mesmo perfil de frequentadores, em especial pela roupa, que se deseja ter no local, ainda
ilustradas quase com um filtro de fim de tarde pelos focos de luz existentes nas figuras.
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Figura 3 — Projecdo do Cais Maué S.A. sobre como ficara o cais
Fonte: Pagina do Facebook do Cais Maua (2015, 2016).

O que era um espaco cheio de significados se reduz na possibilidade de interpretagdes
e utilizacdo (MACLARAN; BROWN, 2005; CASTILHOS, 2019). Até para tentar diversificar
essa visdo a pagina do CASA postou em 11 abr. 2016 fotos (figura 4) com grafites feitos no
muro para apoiar projetos culturais. Ao alinhar essas fotos com a visdo predominante do projeto
0 que se quer vender é um espaco cosmopolita. Além de trazer discussdes de como o grafite
conversa com arte e definicBes de publico e privado (VISCONTI et al., 2010), o debate nos
comentarios seria que o grafite seria algo desqualificado e que mostraria 0 abandono da cidade.
Entre apoiadores do projeto conceitos como progresso e desenvolvimento no cais significam
deixar para tras situacdes que relembrem atividades do passado. Outras pessoas mostram
suporte, citando que daria vida a um lugar abandonado “Tudo cinza. Deprimente. Todos nos
pagamos por aquele lugar estar daquele jeito ,feio,abandonado. Porque entdo ndo pagar para
termos aquele espaco com restaurantes,areas de lazer para criangas ,shopping?”. Ao tentar
abracar outras formas de consumo do espaco o0 CASA acaba sendo criticado por alguns
apoiadores, evidenciando o carater de EXCLUSAO de grupos pelo mercado (CASTILHOS,
2019) e de como postagens como do grafite aparecem desviando do que realmente move 0s
investidores. Cosmopolita, mas a visdo do que é de fora e de classe alta é o que predomina ao
tentar ilustrar que da vez a outras manifestacdes, ainda que o projeto ndo as contemple.
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Figura 4 — Grafites no Muro Cais Maua em 2016
Fonte: Pagina do Facebook do Cais Maua (2016).

O CMT em seus discursos reforca que a paisagem seria coberta pelo projeto atual e a
beleza natural seria um detalhe, como em 10 mar. 2015 em que pede “parques verdes e espacos
abertos de convivio humano e de interacdo com a natureza”. Isso leva também a respostas a
seus posts como “Vai seguir jogado as tragas nesse estado retrogrado”. O espaco publico seria
também um espaco natural em que o verde predominaria e as atividades impactariam o menos
possivel 0 meio ambiente — a associacgdo feita é que prédios e torres seriam ataque a quem quer
apreciar as belezas naturais da regido. Natural também se relaciona a forma como o espaco
privado do projeto seria diferente por ndo relembrar raizes e tradicdes da regido. Em uma
postagem do CASA em 14 set. 2015 respostas a essa visdo como ‘“antes privado que
abandonado”, e “que poderd ser aproveitado pela burguesia e pela plebe” mostram como
constréem o apoio ao projeto. A comparacdo reflete discursos de que ha um caminho apenas
para a regiao e gue se aceita esse ou ndo tem possibilidade de outra proposta.

Em 05 set 15 uma das figuras mais utilizadas pelo CMT para designar o que viam de
errado no projeto surgiu (figura 5). Comentarios como “O heroi deste ideal de civilizagdo é uma
loira consumista” mostram a quase aversdo a esse modelo de restauracdo proposto. Um video
de 16 set 15 com 33 mil visualizacdes explora o que consideram problematico com a figura,
como a pouca apari¢do dos armazéns, publico-alvo diferente de quem passa pelo Centro e foco
em comeércio de alto poder aquisitivo. Se para uns é uma imagem desejada do que se quer fazer,
para outros representa o auge de descaracteriza¢do do que veem como caracteristica original do
projeto. Para 0 CMT essa concepc¢édo de evolucdo em direcdo ao sofisticado por meio dessas
grandes obras é segregador e ndo contempla outros publicos. Como Chatzidakis, Maclaran e
Bradshaw (2012) comentam, um espaco publico pode nédo ser pablico se o que vestir, comer e
como agir forem pré-moldados e estilos como a da mulher na foto forem palco para disputa de
status. Pecas publicitarias sdo utilizadas para produzir fronteiras além das fisicas e mostrar a
hegemonia e exclusdo que perpassa a construcao desse espaco (CASTILHOS, 2009).

Indo além do que descrevem, o fato da peca trazer o melhor de varios temas, como
gastronomia ¢ compras, ¢ terminar com “na beira do Guaiba” refor¢a como o espago que 0
consorcio deseja € o espaco valorizado em que as pessoas teriam acesso em uma regido sem
essas opcdes de comércio. A beira do lago Guaiba seria apenas mais uma condicdo para dar
sentido ao centro comercial, que seria “revitalizado” como se ndo houvesse vida no espago. O
proprio perfil na foto pode ser aquele ndo comum no bairro Centro Historico. Essa foto induz
o carater de mercado do consércio e até segregador (CASTILHOS; DOLBEC, 2018). A ndo ser
pela forma dos armazéns, desfocados, pouco referencia ser aquela regido. As fronteiras
simbolicas sdo mais fortes do que as fisicas (CHEETAM; McEACHERN; WARNABY, 2018).
Nos comentarios do CASA pessoas reafirmam que todos poderdo aproveitar a cidade, até a
familia de um bairro pobre longe do Centro e nao apenas “onde atualmente s6 os hipster
enxergam beleza”. Outra resposta de 10 mar 2016 cita que com o projeto havera maior acesso
a pessoas e ndo sO para o “ocio dos abastados”. Expressdes como hipsters e caranguejos querem
criar um estere6tipo em grupos contrarios ao projeto como atrasados e formado por pessoas que
séo parte de uma elite econdmica e/ou cultural.
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Figura 5 — Propaganda do Cais Maué que Foi Criticada pelo Cais Maua de Todos
Fonte: P4gina do Facebook do Cais Maua de Todos (2015).

7 CONSIDERACOES FINAIS

O espaco publico ganha o contorno de democratico no sentido de que se pode fazer o
que dentro das normas € permitido. Essa foi a visdo geral sobre como dois grupos, ainda que
com diferentes capacidades de obter recursos valorizados em um campo, tentam defender seus
pontos de vista sobre como agir em cima de um espaco considerado publico por estar
abandonado, mas regido pelo Estado. Se o espago é multifacetado e fluido (CHEETAM,;
McEACHERN; WARNABY, 2018), isso ndo deixou de aparecer nesse trabalho que utilizou a
andlise critica do discurso para entender as diferentes formas de configuracdo do espaco
publico. O objetivo desse trabalho era entender como se modificava o conceito de espaco
publico e que tipos de associacdes sdo feitas para se chegar a esse conceito (CASTILHOS;
DOLBEC, 2018). Em jogo as formas de aproveitamento do espaco e como ajudar ou oferecer
outras visdes a um projeto que se encontra parado nove anos depois de sua licitagéo.

Diversas possibilidades de organizacdes do que delimita o que é publico do que €é
particular, de mercado e comunitério levam a diferentes sistemas mais amplos de valores
ideoldgicos que dado base a discursos e praticas de como espagos urbanos devam ser concebidos,
pensados, executados e vividos (HARVEY, 2012). O que se confronta séo duas visdes de
mundo: o consorcio espelha que o publico e privado podem andar juntos e que o progresso é
atingido pelo crescimento de possibilidades de negdcio, com espacos de circulacdo sendo pagos
pelos negdcios e que assim todos aproveitariam, ainda que de forma excludente; ja para o grupo
contrario essa visao de mercado descaracteriza a historia do local e que estratégias de ocupacgao
dando vez a pequenos comerciantes, artistas locais e ouvindo o que querem os habitantes do
bairro seriam o melhor caminho. De um lado que o poder econémico permite melhoras, de
outro lado que esse poder econdmico beneficia poucos que ja possuem recursos financeiros e
excluem muito mais pessoas (BOLTANSKY; CHIAPELLO, 2009).

Para se chegar a isso a pesquisa apresentou seis tipos de espagos que sdo construidos em
discursos e praticas de cada grupo para se posicionarem na forma de defender o seu projeto ou
atacar visdes contrarias oferecendo contrapontos, oferecendo espaco para se redefinir os limites
de espaco publico, privado e comum (VISCONTI et al., 2010; BRADFORD; SHERRY JR.,
2015). Por meio de seus discurso de valorizagdo do que consideram o certo (sem investimento
publico, empregos gerados, impostos arrecadados, uma solucdo viavel que outras nao
conseguiram contra retomar a historia da cidade, espago sem empresas grandes ditando com o
mercado, menos linguagem de negocios, resgate de valores mais comunais) as paginas, mesmo
gue com diferentes niveis de poder, tentam ressignificar o que significa o publico quando se
fala de espaco e, com sorte, atribuindo significados que esperem sejam os desejados por outros
agentes do espaco (GIERYN, 2010). Esse processo leva que haja outras nominagdes desse
espacgo, como do espaco nobre e espaco particularizado que ainda estejam em disputa.
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Esse trabalho busca acrescentar na literatura de espaco e lugar na CCT em como
ocorrem processos de reconfiguracdo de espago que tipo de recursos e discursos podem ser
utilizados por seus atores. A andlise critica do discurso (FAIRCLOUGH, 2009) trouxe a sua
bagagem tedrica de revelar o poder e de desnaturalizar ideologias. Como sugestao de pesquisas
futuras anélises de outros materiais e discursos refor¢ariam quais 0s principais mecanismos que
endossam ou repudiam ideologias. Outra sugestdo é como debates abertos como de alguns tipos
de espacos sao resolvidos, que praticas os atores fazem para se chegar a dominar a forma de se
ver um espaco. A naturalizacdo do espaco de mercado e privado como Unico caminho possivel
se acelera e tanto a préatica quanto a teoria se € que podem ser dissociadas) parecem ainda
precisar de mais conhecimento paar se entender como efetivamente esse processo ocorre.
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