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Resumo

O objetivo desta pesquisa € avangar na compreensdo da escolha por escolas internacionais,
entendendo a adesdo a esse servigo por meio de uma perspectiva de consumo e cultura.
Estudos sobre escolas de €elite no Brasil interpretam o fenémeno a luz da distingdo social, da
aquisicdo de capital simbdlico e da busca por insercdo na e€lite local, adotando,
majoritariamente, a perspectiva de Pierre Bourdieu. Realizou-se um trabalho de campo,
inspirado natradicdo antropol dgica, para verificar as expressdes que esse consumo distintivo
assume no contexto da Escola Briténica do Rio de Janeiro. Ao lado de observagdo
participante, uma coleta de dados sistematica foi feita com grupos focais e entrevistas
individuais, envolvendo 13 pais de aunos. Norteado pelo entendimento do carater simbdlico
das préticas de consumo, o trabalho explora as representaces sociais da referida escola, 0
tipo de networking estabelecido por intermédio dela e as visdes ?Pnativas? sobre o seu
2elitismo?.
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Resumo: O objetivo desta pesquisa € avancar na compreetadescolha por escolas
internacionais, entendendo a adeséo a esse sporigoeio de uma perspectiva de consumo e
cultura. Estudos sobre escolas de elite no Brasglpretam o fendmeno a luz da distingao
social, da aquisicdo de capital simbdlico e da &dyswr insercdo na elite local, adotando,
majoritariamente, a perspectiva de Pierre BourdRealizou-se um trabalho de campo,
inspirado na tradicdo antropoldgica, para verifaarexpressdes que esse consumo distintivo
assume no contexto da Escola Britanica do Rio deida Ao lado de observagéo participante,
uma coleta de dados sistematica foi feita com grufozais e entrevistas individuais,
envolvendo 13 pais de alunos. Norteado pelo entardto do carater simbdlico das praticas
de consumo, o trabalho explora as representacGmaissala referida escola, o tipo de
networkingestabelecido por intermédio dela e as visdesvasitisobre o seu “elitismo”.
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Introducao

O mercado da educacéo privada basica no Brasibdespontando como um segmento
promissor para novos investidores. A abertura desiescolas voltadas para os setores mais
abastados financeiramente vem ocupando as pagisgsrdais e revistas de grande circulagao,
o que indica haver demanda por esse tipo de egamlzue parece, 0s novos investimentos irdo
reconfigurar o mercadpremiumno Rio de Janeiro, tradicionalmente liderado pekslas
confessionais e internacionais (BARROS, 2017; CAZAINTI, 2016; CERQUEIRA, 2017;
RITTO, 2016).

A educacéo, entendida sob uma perspectiva de neergadhou espagco no campo de
estudos de administracdo, a partir da década de, h®3 Estados Unidos e Reino Unido,
quando surgiram as primeiras publicacbes sobreamato “marketing educacional” (GRAY,
1991; KOTLER; FOX, 1995; DAVIS; ELLISON, 1997). Onhteresse se justificou pela
percepcdo de que ndo bastava a uma escola sertsosfierente, mas também era preciso
transmitir uma imagem de eficiéncia para sobrevewverum ambiente que, ao lado das escolas
publicas, configurava um novo mercado competitiBOYD, 1998; WOODS, 2000).
Paralelamente, os estudos de marketing baseadt&yica orientada para o servico tém
indicado que mercados competitivos ndo oferecenplesnprodutos ou servicos por sua
utilidade, mas, sim, oferecem um determinado “ValtAMEL; PRAHALAD, 1994;
ALMEIDA, 2002; VARGO; LUSH, 2004). Produtos e seqos ganham existéncia junto a seus
publicos por meio dos valores que representam. eNesgtido, assim como em outros
segmentos, as escolas também precisam analisarguidado, as necessidades e desejos de
seus “consumidores”, 0 que traz para o primeiro@tacoletivo dos pais de alunos, juntamente
com seus valores, expectativas e diréitos relagdo a educacéo dos filhos.

Como postulam os pensadores do processo de “nmmg@t” da educacéo,
compreender esse fendmeno pressupde considerpaotordas variaveis histéricas e culturais
que incidem sobre esse mercado (GRACE, 1995).pistque a construcdo de “valor” em
educacdo carrega um componente relativo e contegqtigaira diferenciar esses mercados
segundo momentos e lugares. Dentro desta aborddgierealizada uma pesquisa na cidade
do Rio de Janeiro voltada para o tema da constregd@rcepcao de valor no mercado das
escolaspremium Com o0 apoio de perspectivas historicas, sociod®&e antropoldgicas, o
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estudo se voltou para o nicho das escolas intemaisi, mais especificamente, uma das escolas
mais caras da cidade, a Escola Britanica do Ritadeiro. Entendendo os pais de alunos como
consumidores de valores e ativos intangiveis dalasdoram aplicadas metodologias
qualitativas com a finalidade de acessar os compesasimbdlicos subjacentes a essa escolha
de consumo (BRATUCU; BRATUCU, 2012; OLIVEIRA, 2010PLATKA, 2002).

Os objetivos da pesquisa foram construidos comasist dialogar com alguns
argumentos debatidos na escassa literatura espadabobre escolas internacionais no Brasil
(CANTUARIA, 2005; AGUIAR, 2007; NOGUEIRA, 2004; BRMDAO: LELLIS, 2003;
ALMEIDA, 2002). Esses estudos colocam que a escdlb& pais por essas escolas foi
motivada, historicamente no Brasil, pelo desejinderir os filhos na elite local. Adotando a
perspectiva de Pierre Bourdieu soloapital simbolicoe habitus realizam uma leitura do
fenbmeno a luz de uma motivacgéo por distingdo kamaisicdo de prestigio e demonstracdo
de “bom gosto”. De forma geral, foi na busca paoamdar sobre essas questdes, atentando
se elas cumprem, de fato, um significado relevamdeuniverso estudado, assim como
verificando as formas e expressdes que nele adguinee se realizou um trabalho de campo
junto a pais da Escola Britanica do Rio de JanBieomodo mais especifico, o trabalho indaga
a respeito das representacdes simbdlicas associdfissola Britanica, entendida como uma
“marca’ e do senso de pertencimento e o granmetiworkingconstruido por intermédio dessa
instituicao.

Referencial Tedrico

Na pesquisa historiogréafica que Cantuaria (200)z®u sobre a construcdo de escolas
internacionais no Brasil, emergem trés modelositctd, a saber:

» [Escolas de imigrantes: os representantes serialewsies e italianos. Foram alvo de
criticas e intervencdo. No Rio de Janeiro, o exera Colégio Cruzeiro (precursor da
Escola Corcovado), fundado por imigrantes alem@e$840, que foi fechado em 1942
reabrindo posteriormente.

* Escolas de expatriados: 0s representantes seriamortesamericanos e ingleses. A
permanéncia no Brasil tinha carater temporarioaday aos empreendimentos e
investimentos nas &reas de infraestrutura, in@listfinanceiro realizados no Brasil. A
lingua inglesa como instrumento de negocios lewoauanento de demanda por escolas
com esse capital linguistico.

» Escola francesa: com uma ‘missao civilizatéria'tentada pelo governo francés e as
elites nacionais brasileiras da época contra aénflia protestante. No Rio de Janeiro,
o exemplo é o Colégio Franco-Brasileiro (precutsoeu Moliére) fundado em 1915.

A pesquisadora remonta as necessidades de edutz;ithos de colonos, imigrantes
e expatriados que vieram para o pais em diferentesentos do processo de colonizacédo do
territdrio e da expanséo da industria brasileirgpr@cesso de escolarizacdo privilegiada no
Brasil teria servido, segundo a visdo da autouay @roposito de unificacdo das elites, uma vez
gue morar no Brasil apresentava limitagdes dadasmp@piente vida social e cultural local. A
forma para se inserir e se diferenciar dentro dessi@dade em construcdo passou por apoiar
a internacionalizacéo do ensino. Fazer parte da @fio significaria necessariamente adotar
uma mesma coesao ideoldgica ou cultural, mas, ,dBtescesso aos capitais necessarios para
participar do poder politico local (CANTUARIA, 2005A escola da elite funcionaria, nesse
sentido, como uma via para a aquisicao de capitaigis distintivos (BOURDIEU, 1979).

Em pesquisa sobre o panorama mais recente de £sdelaacionais no Brasil, Aguiar
(2007) sugere que os pais, ao escolherem essed¢ipescolas, revelam a esperanca de
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reconverter o investimento financeiro feito nesaattuicdes em retornos obtidos no ambito
profissional dos filhos. A motivagéo estaria mefuoslada na previsao de um futuro no exterior
para seus descendentes e mais referenciada atadigpe eles deverdo enfrentar na sociedade
nacional. Nas escolas internacionais, haveria #&iggo de um capital cultural e simbdlico
(BOURDIEU, 1989) que € derradeiramente a compedéimgjuistica e social. Tratar-se-ia de
um capital irrefutavel para a insercdo no mercadtrabalho (AGUIAR, 2007).

Na argumentacao de Brandéo (2005; 2003), o intemss estratégias educativas das
familias passaria por uma aquisicdo, ou mesmo camsde recursos materiais e simbolicos
para a insercdo em setores das elites. Associandpital simbdlico as credenciais escolares,
as familias buscariam uma forma de potencializgasicdo de novas formas de capital. Da
mesma forma, frequentar uma escola internacionahipga a aquisicdo de competéncias
socialmente distintivas, as linguisticas e culgjraiessa acumulag¢éo permitiria vantagens com
relacdo aos estudantes das demais escolas nacidabéesconsiderar que, por meio da escola,
0s pais estariam investindo no desenvolviment@ psaseus filhos, de um determinadbitus
distintivo (BOURDIEU, 1992).

O trabalho de Wagner (1998) aponta para a obteded®cursos sociais através de
conhecimento de linguas, culturas distintas, mddosgda estrangeiros, como capitais culturais
representantes de cosmopolitismo e sofisticac&a. ayden (2008), o cosmopolitismo é um
atributo evidente nas escolas internacionais, semda disposi¢cdo que traduz o tipo de
individuos que as escolas internacionais preterteduzir, o que pode ser atestado através da
missdo das escolas que incorporam esses atributesadeclaracao.

Pode-se pensar que os pais, ao escolherem esuelascionais para os filhos, optam
deliberadamente por uma instituicdo diferente dalasacional. Esta motivacédo poderia ser
interpretada a luz das teorias de consumo e culaugartir da nogdo de “xenocentrismo”
(BALABANIS; DIAMANTOPOULOS, 2016; LAWRENCE, 2012)O xenocentrismo seria
um favoritismo em relacdo a grupos exteriores camnegativo estereoétipo relativo ao seu
proprio grupo; uma crenga de que o que vem degfonglhor, sejam produtos, estilo de vida
ou mesmo ideias ou, ainda, uma atitude com viépoametido. O xenocentrismo também
estaria marcado pelas motivagbes de engrandecinsental. Um sinal de altstatus por
exemplo, é a aquisicdo de produtos estrangeirams@nidores xenocéntricos exibem uma
preferéncia por produtos estrangeiros como um tegkulde engrandecimento social e uma
percepcao interior de inferioridade” (BALABANIS; BMANTOPOULOS, 2016, p. 62).

Com base nestas pesquisas, fica claro que o “caigigrescolas internacionais revela
algo mais do que uma busca por escolarizacao, eedeboutro valor além de um uso ou
finalidade objetivos. Isto implica refletir sobrevalor simbdlico que esse “bem” apresenta na
realidade social dos sujeitos que o consomem (MdCHREN, 1988; SAHLINS, 1976). Uma
preocupac¢do com o sentido simbdlico do consumo eamhecer que bens e servigos operam
como sistemas de significagdo (DOUGLAS; ISHERWOQ@®79; BAUDRILLARD, 2017),
que suprem necessidades simbdlicas oriundas dgdeslsociais de um grupo que se classifica
e se distingue (ROCHA; BARROS, 2006; ARNOULD; THOSIBN, 2005).

Estratégia Metodologica

Esta é uma pesquisa do tipo construtivista, conatégia de investigacdo qualitativa,
de carater exploratério, descritivo e explicatidoabordagem qualitativa centra-se na forma
como as pessoas interpretam e dao sentido as gp@séacias e ao mundo em que vivem
(VERGARA, 2016). Assim, utilizou-se de uma abordagegualitativa para explorar o
comportamento, perspectivas e experiéncias da®gesnvolvidas no objeto de estudo,
valorizando-se as “categorias nativas” (GEERTZ,0300



Foi realizada uma pesquisa de campo, com certbdeéva@bservacao participante, o que
foi possivel gragas a condi¢édo favoravel de ingenggse campo por uma das autoras, como
mae de dois alunos da Escola Britanica do Rio deitta Conforme argumentou o antropologo
urbano Gilberto Velho, em discussao sobre o exerdé&“estranhar o familiar”, “o pesquisador
brasileiro, geralmente em sua prépria cidade, salele sua rede de relacdes previamente
existentes e anterior a investigacdo” (VELHO, 2q032). A lado das observacdes de campo,
gue recaem sobre as dinamicas da escola e incluarersas com alguns de seus profissionais,
a coleta de dados mais sistemética foi feita pao e grupos focais e entrevistas individuais,
envolvendo 13 pais de alunos da Escola Britanicadiade do Rio de Janeiro.

Optou-se por uma amostra ndo probabilistica inbexati para a escolha dos
participantes dos grupos e entrevistas. Nesse dgpaamostra, o pesquisador seleciona
individuos para estudo porque estdo inseridos nénieno, em uma relacdo préxima aos
propodsitos e objetivos perseguidos (BRATUCU; BRATW@O012). Foram organizados dois
grupos focais com cinco e seis pais de alunos aésssda em cada grupo. As discussdes com
grupos focais sdo “caracterizados com uma granglabilidade, gerando novas ideias,
porguanto as respostas as perguntas sdo espongne&sos convencionais” (BRATUCU,
BRATUCU, 2012, p. 21). Adicionalmente aos gruposafe, foram feitas duas entrevistas
individuais; uma, como uma figura paterna; e, Quioan uma méae que tinha avaliado a opgéao
pela Escola Eleva.

A coleta de dados foi realizada com a aplicacaquistdes abertas, utilizando-se um
roteiro com perguntas semiestruturadas como gu@n&trucdo dos roteiros de entrevistas e
grupos focais primou por perguntas abertas quassatn direcionamentos ou vieses, buscando
gue as percepcoes fossem captadas com a maialkakiteede expressao possivel.

A duracao dos grupos focais foi de cerca de duashoada. Os pais foram informados
dos objetivos e do carater académico da pesqugsanio inicio do exercicio. Os participantes
demonstraram colaboracdo, abordando os temas,t@ssumuestdes com clareza e ordem,
desejando sucesso a pesquisa.

Resultados e Analises

O perfil médio dos pais participantes dos grupasifoe entrevistas individuais pode
ser assim resumido:

4244 casado Rio (.je l?cgnomla/ TSR Zona Sul Privado 2 filhos 9 anos IS AT
anos Janeiro Direito/ Adm  Advogados Nursery

Figura 1 — Perfil médio dos respondentes

Catdlica

A escolha dos pais pela Escola Britanica acontagéormeedo na vida de seus filhos,
iniciando quando estes estdo no jardim de infamcieormalmente, se prolonga até o Ensino
Médio. O destino dos formandos varia entre 30 a,5&%almente, para universidades no
exterior. Ha um desejo maior dos pais de que bsdike arrisquem e busquem o mercado
internacional do que permanecam no pais, embonaratiaa, esse desejo se traduza em 50%
dos estudantes permanecendo no Brasil e 50% dégidipara o exterior.

Sobre o pertencimento a escola, percebe-se untesor estimular aquele especifico
grupo de alunos, professores e funcionarios a iteinetn uma “comunidade” coesa e
participante — um clube, como costumam fazer oeseg. Para realizar essa tarefa, a escola
promove, entre outras atividades, viagens nacioeaisternacionais. Além do conteudo
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académico, os alunos constroem lacos, a partionaiv@ncia continua durante anos. Quando
alcangcam dnigh schoal por exemplo, todos os alunos da série se conhe@@mvivem juntos

ha tempos, tornando-ogdls” e permitindo o consenso de pertencimento de grupo e
manutencdo do chamadeating community; um dos valores explicitados pela propria Escola.
Os pais com filhos no Ensino Médio confirmam que si@eles se tornam amigos como acabam
como uma grande e Unica familia. Ao final da téajatescolar, a convivéncia entre os alunos
estaria fortemente constituida, ja que sdo adalessque passam suas vidas académicas dentro
do mesmo espaco com 0 mesmo grupo de amigos duonaittes anos. A opinido dos pais com
relacdo a esse assunto se divide. Ha os que s@avais ao vinculo exclusivo com os amigos
da escola e os que entendem que isto seria prigjudendo, inclusive, motivo de angustia.

Uma mae colocou que o universo de seus filhos &deigeras voltado para a escola e
para os amigos da escola”, e, por isso, decidiocaolo mais velho em uma escola de futebol
fora da escola. Ela constatou que ele “fica pefdidgue ndo entende o vocabulario das outras
criangas. Disse que sequer reconhece os pala#igsanto ela ficaria preocupada buscando
“dar tudo do melhor”, acredita que néo estaria gmr@pdo o seu filho para a realidade da
populacao brasileira. As criangas da Escola Batrgob a sua visao, viajam desde muito cedo
para muitos paises, oportunidade de uma parcela nediuzida da populacéo.

Outra mée testemunha a favor do “clube” de peme@cio. Ela gosta da escola porque
sabe que os filhos terdo amigos com 0 mesmo “padrfiaral”. Diz que poderédo viajar pelo
mundo ou morar fora; ver o “mundo” e ndo “apenafio de Janeiro: “porgue isso aqui €
muito pequeno, é a bolha que os pais ndo devenergpara seus filhos. Se para ter esses
amigos, com esse padrdo cultural, é preciso petenessa escola, entdo que seja essa escola”,
sentencia.

Ao explorar, de forma mais ampla, as representagéescola, surgiram as seguintes

impressdes: “escola cara”, “boa”, “com ensino daligade e exceléncia”, “como uma ilha de
discricdo e isolada pela lingua”, “a representat@@ropria Inglaterra”, “localizada atras da
igreja”, e “formadora de opiniao”. Os pais achane,quo senso comum, a escola estaria
associada as seguintes representacdes: “uma dscpédricinhas”, “uma escola de elite”, “de
gente rica”, “de gente com dinheiro”, “de geptesh”, “exética”, “frequentada por filhos de
politicos”, “aristocratica”, “gente que toca o sihd” e ‘high society” Alguns pais disseram
haver um “preconceito bobo” que demonstra que ssoas ndo passam da barreira superficial
na compreensao do proposito da escola. No amlsgadeliscussdes, cabe dizer que cinco pais
expressaram preocupacdo sobre a frequéncia desadfilimas de politicos e empresérios
envolvidos em escandalos de corrupcdo, mas boa pansidera que isso ndo prejudica a
iImagem da escola.

De fato, um alto grau de seletividade social noiantb escolar da Escola Britanica &
dado, de antemé&o, pela elevada mensalidade e pgEmento de luva na admissao (ou
entrance fe@o valor de 32 mil reais por crianca, para o anddde). Esse valor desembolsado
pelas familias é um forte argumento para que adardea decisdo sobre a escolha da escola
seja definitiva, e ndo precaria e sujeita a alterabla medida em que a Escola da preferéncia
para estrangeiros e familiares dos atuais e antijo®ws, a escola também fomenta que a
admisséo aconteca dentro de uma rede de pareertestizade, dentro de uma seletividade de
consumidores com prestigio, capaz de trazer ideaeisl para a escola e diferenciacdo em face
das demais.

Foi explorada a percepc¢do do “elitismo” da escolagarte dos pais. No que tange as
mencdes sobre esse assunto, notou-se que a ‘iskld&V da escola foi associada a visdes
positivas e negativas, no discurso dos informaAteser constituida por um grupo socialmente
seleto e privilegiado da sociedade, a escola seciasi®, de um lado a valores como

“seriedade”, “discricdo”, “tradicdo” e “pioneiristhoPor outro, o ambiente também foi



associado a “gente esnobe”, “escola de patricighde “filhos de politicos envolvidos em
escandalos”.

Chamou a atencdao, a “vergonha” relatada por algaisspor pertencerem a esta escola
por causa desse mesmo “elitismo”. Nesse senticmner e Pereira (2012, p. 31) ilustram o
tom mesclado de ‘elite’ quando afirmam que essavpaltem sentido antagdnico, pois “ora
aparece como conotacgdo positiva, elogiosa, reatcgudlidades de individuos ou grupos, ora
tem conotacdo negativa, critica, responsabilizgressoas ou segmentos da sociedade pelas
injusticas e desigualdades sociais”. E 0 momergegmte parece acentuar a ma reputacdo da
elite brasileira, com os casos de corrupcédo daelpslitica e empresarial, que vém sendo
incessantemente reportados nos ultimos anos. Qiaisodos treze entrevistados revelaram
preocupacao sobre a frequéncia de alunos, filhgsotiBcos e empresarios envolvidos em
escandalos de corrupgéo.

Buscando compreender se os pais desejam a incdostal dos filhos na sociedade
local mais do que outra razdo para ter os filhosuema escola internacional, foram feitas
perguntas no sentido de compreender o grau e @&adeldenetworkingconstruido por
intermédio da escola. Perguntou-se como era aaeldgles com os demais pais da escola, se
haviam construido vinculos ou amizades e se etdgmseafinidade ou identificacdo com os
seus pares.

As respostas foram que oito, dos onze participashdssgrupos focais, tém amizades
com outros pais. Essas relagbes, conforme indicarmrmformantes, sdo motivadas pela
amizade entre as criancas, indicando que a ineragior se da entre as familias dos amigos
dos filhos. Ainda sobre essa questéo, a suposegaelos pais almejariam mais a insergéo dos
filhos na sociedade local do que efetivamente tpgeo®nstruissem uma carreira internacional,
dos oito pais que se posicionaram sobre a quesitdmy disseram que vao estimular ou
preferem que os filhos estudem no exterior e ti€sedam que a escolha é dos filhos. Sobre a
proficiéncia da lingua inglesa, a totalidade das pascam a fluéncia em lingua estrangeira
para os filhos e optam pelo inglés, em sua maiqg, ser a lingua internacional mais
importante.

Conclusodes

Diante do tamanho da educacdo basica no mercadoluE=cao e do aumento do
interesse dos investidores nos segmeptesniumdesse mercado, os estudos voltam-se a
entender o “marketing educacional” e o marketingehdo na logica orientada para o servico.
O presente trabalho pretendeu compreender os sahargorocesso de decisdo por escolas
internacionais e ha manutencao dessa escolhagmdos anos, realizando uma analise a partir
dos consumidores da Escola Britanica da cidadei@ddkJaneiro.

Os estudos realizados por pesquisadores brasikotowe o fen6meno revelam, sob a
perspectiva historica, que a escolha por escotamarcionais refletia o desejo de insercédo na
sociedade local. Ainda, baseados no legado deeMBewurdieu, os pesquisadores afirmam que
essas escolas permitem a aquisicdo de capitaisigiodque trazem distincéo social, prestigio
e demonstracéo de “bom gosto”, resultando em resono ambito profissional e reconverséo
do investimento financeiro realizado. Os pais fmksim aos filhos o desenvolvimento de
habituspor meio de conhecimento de linguas, culturasntist modos de vida estrangeiros
com capitais culturais representantes do cosmdgobt

No ambito metodoldgico, tratou-se de uma pesquisametodologia qualitativa com
intuito de acessar os componentes simbolicos sfities a escolha de consumo. Ao lado de
observacdo participante, uma coleta de dados sititamfoi feita com grupos focais e
entrevistas individuais, envolvendo 13 pais de @duha Escola Britanica do Rio de Janeiro.
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Os dados apontam que, para os pais de alunos diaBs@anica do Rio de Janeiro,
fazer parte dela expressa, de fato, a distincamdgrupo social que compartilharia do mesmo
habitus O “consumo” de escolas internacionais cumpragasim, o seu significado simbolico
de prover os capitais necessarios para uma leg#ionaocial, expressos, principalmente, na
proficiéncia “nativa” da lingua inglesa. Por outdo, os discursos coletados também indicam
que o pertencimento a um seleto grupo de elitees&® livre de contradi¢cdo, autocritica e
angustia por parte dos que optam por permanecsa essola. Os informantes mencionaram
receio, preocupacéo e inclusive vergonha de toarée pessa elite, 0 que se justificaria diante
da desigualdade do pais, da construcdo de um isotansocial e do “esnobismo” que
caracterizaria as classes mais altas.

De modo mais especifico, os pais pesquisados ateqde, na Escola Britanica, seus
filhos estariam mais protegidos fisica e emocioeal®, uma vez que convivem por anos com
um mesmo circulo de amigos, em um ambiente fechasa percepcdo converge com a
“ingenuidade” reportada na literatura especializpgacaracteriza esses alunos (Aguiar, 2007)
A este respeito a imersdo nesse campo trouxeestesho de mées que se preocupam com o
universo deveras protegido dos filhos pois, quaadgmwstos fora do ambiente da escola, né&o
compreendem sequer os palavrdes ditos por ouieag;as.

Por fim, dentro da necessidade de aprofundar naebados dentro desse universo
social e simbdlico, indica-se como caminhos futurasnm estudo que explore,
comparativamente, as visdes e experiéncias de lpasleiros com a dos estrangeiros.
Observacfes preliminares indicam haver diferengat tnas expectativas e representacdes
dirigidas a Escola Britanica, quanto na vivéncsgaificado do pertencimento a segmentos de
elite.
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