"Why not together?" How different rolesregulateinclination to participatein a
peer-to-peer access-based market
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Resumo

Este estudo trata de mercados baseados na partilha de bens; mercados baseados no acesso
caracterizam-se pela diminuicdo da tradicional maneira de comprar e vender a propriedade
de produtos e comeco (ou aumento) da compra e venda do acesso a esses bens.
Surpreendentemente, andlises dos possiveis papéis que as pessoas adotam e como esses
papéis relacionam-se com os itens compartilhados ainda ndo foram pesguisados. Este artigo
cobre parte dessas lacunas, levantando a hipotese de que as pessoas continuam tendo
sentimentos de ganhos e perdas quando estdo compartilhando, o0 que € comumente observado
em situacBes em gue estédo comprando ou vendendo. Mais do que isso, este estudo esta
atento as diferencas nos papéis das pessoas e as intensidades de compartilhamento. Os
resultados sugerem que a propriedade psicoldgica manifesta-se de forma distinta entre os
papéis. os provedores estdo ligados ao controle dos bens; os consumidores a0 custo e a
privacidade envolvidos na divisdo.



